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è stata fondata da Cesare Lamberti nel 2005 partendo dall’esperienza accumulata nell’Azienda 
di famiglia, che operava nel settore delle Colture Protette, riscontrando una crescente richiesta da 

parte del mercato italiano. 

Nel campo della realizzazione di Serre da giardino, Giardini d’Inverno e Verande, l'azienda gestisce in 
esclusiva per l'Italia i prodotti Janssens Alusystems, azienda leader del settore con una storia ed 

un’esperienza accumulate in più di 70 anni di attività.

È e durante i primi incontri con il Sales Manager assegnato è emersa 
l’esigenza di 

.

Per poter raggiungere questi obiettivi è stato proposto un progetto che vedesse la costruzione di un 
esponesse , una strategia SEO in continua 

evoluzione per posizionarsi efficacemente ed una scheda Google My Business chiara. 



Dicembre 2014_Gennaio 2015
• Sito Company
• SEO Copy
• SEO 10 keyword
• Google My Business

Gennaio 2018
• SEO 5 keyword
• SEO 1 keyword aggiuntiva
• Versione Responsive del Sito

Ottobre_Dicembre 2021
• Aggiornamento Sito
• SEO 10 keyword

SERVIZI ACQUISTATI
Nel 2014_15 si sono poste le basi 

dell’infrastruttura volta alla presenza online 
con un sito ben strutturato, il 

posizionamento con 10 kw e la creazione 
della scheda Google My Business.

A Gennaio 2018 è continuato il 
posizionamento organico con 6 kw

aggiuntive (e relativi testi) e la versione 
Responsive del sito.

Tra Ottobre e Dicembre 2021, lavorazione 
tutt’ora in corso, aggiornamento del sito e 

aggiunta di 10 kw.



Il sito https://www.arcadia.mn.it/ prevede 5 
sezioni, fra cui Serre e Realizzazioni sono 

due menù a tendina in cui scorrere le 
tipologie di prodotti offerti (Serre) suddivisi in 

categorie e la tipologia di installazioni 
effettuate in location d’effetto (Realizzazioni).

L’indirizzo ed i contatti dell’azienda sono ben 
visibili nel footer del sito insieme ad altre 

informazioni ed al collegamento alla pagina 
Facebook aziendale.

.

https://www.arcadia.mn.it/


La scheda Google My Business riporta al sito 
aziendale e contiene le informazioni sulla 
localizzazione dell’Azienda, la mappa per 
raggiungerla e la tipologia di business. 

E’ presente anche il tasto per il click-to-call, per 
facilitare il contatto con l’azienda da parte 
dell’utente finale.

SCHEDA
Google My Business



La strategia SEO, con le 10 kw del 2014_15, ha visto l’integrazione nel 2018 di ulteriori 6 kw.

Il posizionamento di keyword inerenti a prodotti/servizi in settori specifici e di nicchia ha dato risultati ottimi.

16 kw



Da gennaio 2021 ad oggi al 
sito sono arrivati 5.136 utenti, 
di cui il 54% da ricerca 
organica e il 44% arrivati in 
maniera diretta. 

Il tempo medio di 
permanenza da tutti i canali è 
di 2 minuti e 16 secondi, con 
una media di oltre 4 pagine 
sfogliate per sessione. 

Il dato della ricerca organica è 
molto positivo, si evince dalla 
bassa frequenza di rimbalzo e 
gli oltre 3 minuti di 
permanenza media, segno di 
una Ux performante e di una 
lavorazione SEO che soddisfa 
l’intento di ricerca.

TRAFFICO ACQUISITO, ORGANICA E 
DIRETTO, NELL’ULTIMO ANNO



Negli ultimi due anni 
(Aprile 2020 – Gennaio 2022), 
grazie alla lavorazione, si è 
sviluppato un buon volume di 
keyword.

Nello specifico abbiamo 129
keyword totali, di cui 27 in 
prima pagina e 9 nelle prime 
tre posizioni, e 18 in seconda 
pagina.

TREND POSITIVO DELLE LAVORAZIONI 
DATO DA SEMRUSH



Come si evince da questo 
report, con focus sulla prima 
pagina di Google, abbiamo 
ben 4 keyword in prima 
posizione, 2 keyword in 
seconda posizione e 3 
keyword in terza posizione. 

Altre 18 completano la 
prima pagina.

A scalare le altre in seconda e 
terza pagina.

REPORT DI LONG 
TAIL KEYWORD

Prima Pagina

Seconda Pagina

Terza Pagina



L’azienda si aspettava visibilità sul web e di avere nuovi contatti e quindi clienti, dando impulso all’attività 
con la difficoltà di far conoscere un prodotto nuovo e di nicchia.

Il binomio prodotto nuovo e nuova tipologia di comunicazione ha dato i risultati sperati.

Gli obiettivi sono stati raggiunti e ne verranno posti di ulteriori implementando nuove strategie di 
comunicazione digitale. 

E’ in previsione un aggiornamento del sito, un’ulteriore implementazione della SEO ed una strategia Social.

La video intervista: https://youtu.be/yEqRmyE3bjM

https://youtu.be/yEqRmyE3bjM
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