
CASE HISTORY
Azienda: Sanitaria Ortopedia Tecnor



è un punto di riferimento nella produzione e nella vendita di prodotti 
ortopedici e sanitari. 

Con un’esperienza trentennale di lavoro nel settore Tecnor ha trasformato il proprio laboratorio 
ortopedico per adeguarsi alle nuove tecnologie. 

È e per era importante essere 

Per poter raggiungere questi obiettivi è stato proposto un progetto che vedesse la costruzione di un 
esponesse , una strategia SEO con 21 parole chiave per 

posizionarsi efficacemente ed una scheda Google My Business chiara. 



Novembre 2020

• Sito Company

• SEO Copy

• SEO 20 keyword

• Google My Business

SERVIZI ACQUISTATI

Nel Novembre 2020 è iniziato il rapporto con 
PRISMI costruendo la presenza online con un 

Sito ben strutturato, chiaro ed esaustivo, il 
posizionamento con 21 kw, il servizio SEO 

Copywriting e la creazione della scheda 
Google My Business.



Il sito https://www.sanitariatecnor.it/ è 
composto da 7 sezioni, di cui Prodotti e 

Servizi, ne sono il cuore. 

Le due sezioni sono costruite come menù a 
tendina in cui scorrere le tipologie di prodotti 

offerti (Prodotti) suddivisi in categorie e 
corredati da immagini e la tipologia di servizi 

offerti (Servizi).

L’indirizzo ed i contatti dell’azienda sono ben 
visibili nel footer del sito insieme ad altre 
informazioni, come gli orari di apertura e 

chiusura del negozio, ed al collegamento alle 
pagine Social aziendali (Facebook e 

Instagram).

.

https://www.sanitariatecnor.it/


La scheda Google My Business riporta al sito 
aziendale e contiene le informazioni sulla 
localizzazione dell’Azienda, la mappa per 
raggiungerla e la tipologia di business. 

E’ presente anche il tasto per il click-to-call, per 
facilitare il contatto con l’azienda da parte 
dell’utente finale.

La scheda riporta gli orari di apertura/chiusura 
aziendale ad anche le informazioni relative alla 
Salute e sicurezza.

SCHEDA
Google My Business



La strategia SEO, oltre al servizio di Copywriting, ha visto l’inserimento di 21 keyword molto specifiche.
Il posizionamento di keyword inerenti a prodotti/servizi in settori specifici e di nicchia ha dato ottimi risultati.

21 kw



Da Giugno 2021 a Marzo 2022 al 
sito sono arrivati 948 utenti, di 
cui il 71 % da ricerca organica e il 
13 % arrivati in modalità diretta. 

Il tempo medio di permanenza 
da tutti i canali è di 1 minuto e 
49 secondi, con una media di 
oltre 3 pagine sfogliate per 
sessione. 

Il dato della ricerca organica è 
molto positivo, si evince dalla 
bassa frequenza di rimbalzo e i 
quasi 2 minuti di permanenza
media, segno di una Ux
performante e di una lavorazione 
SEO che soddisfa l’intento di 
ricerca.

TRAFFICO ACQUISITO, ORGANICA E 
DIRETTO, NELL’ULTIMO ANNO



Negli ultimi 9 mesi
(Giugno 2021 – Marzo 2022), 
grazie alla lavorazione, si è 
sviluppato un buon volume di 
keyword.

Nello specifico abbiamo 92 
keyword totali, di cui 5 in 
prima pagina e 3 nelle prime 
tre posizioni, 3 in seconda 
pagina.

TREND POSITIVO DELLE LAVORAZIONI 
DATO DA SEMRUSH



Negli ultimi 9 mesi il sito è apparso nelle

ricerche di Google 25.318 volte



L’azienda si aspettava più visibilità sul web e di avere nuovi contatti e quindi clienti in negozio. 
L’obiettivo è sempre stato anche quello di aumentare la comunicazione e l’informazione inerente al 

proprio settore.

Interessante anche il feedback da clienti non della zona in cui è ubicato il negozio.

Gli obiettivi sono stati raggiunti e ne verranno posti di ulteriori implementando forse nuove strategie 
di comunicazione digitale. 

La video intervista: https://youtu.be/bfp4qrbxnG0

https://youtu.be/bfp4qrbxnG0
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