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Dettagli della Campagna

Obiettivo della campagna

Questa campagna ha come obiettivo RAGGIUNGERE il numero più elevato di utenti in target. 

In questo modo, le persone che sono comprese nel pubblico target impostato vedranno 

potenzialmente il contenuto della campagna. Lo scopo è creare Awareness rispetto ai corsi 

promossi, offrendo all’utente i riferimenti telefonici per contattare l’agriturismo.

Durata & budget della campagna: 

dal 15 Giugno al 15 Luglio 2022 

Budget complessivo per la campagna incluso nel servizio



Pagina Facebook gestita
https://www.facebook.com/casaleghiande

https://www.facebook.com/casaleghiande


Le Creatività della Campagna



Dati della campagna
Durata della campagna: dal 15 Giugno al 15 
Luglio 2022 

13.732
Persone raggiunte. Sono gli utenti sui social che hanno visto la campagna a 

pagamento su Facebook.

53.148
Impression. Sono le volte che la campagna è stata mostrata agli utenti e quindi 

che è stata vista.

477
Interazioni sul post, che includono condivisioni, reazioni al post, salvataggi del 

post, commenti e mi piace.



Utenti più coinvolti
Gli utenti che hanno visualizzato o hanno interagito con il post suddivisi in 
base a al sesso e alle diverse fasce d’età:



Il nostro feedback
L’obiettivo della campagna era quello di raggiungere, e quindi essere vista dal numero più 
elevato possibile di utenti in target.

La campagna ha ottenuto buoni risultati raggiungendo più di 13.000 persone che 
potenzialmente non avevano mai visto o sentito parlare dell’attività, aumentando l’Awareness 
rispetto all’attività e i corsi promossi.

Sono stati raggiunti molti utenti che rientrano nel target descritto sopra, e che quindi 
rappresentano potenziali nuovi clienti o utenti interessati. Oltre agli ottimi risultati di 
copertura ed impression (la campagna è stata vista 53 mila volte), è interessante notare anche 
il numero di interazioni (mi piace, commenti, condivisioni, salvataggi del post), indice della 
presenza di utenti interessati e coinvolti con il contenuto.

Considerando i risultati ottenuti quindi, riteniamo che la campagna appena conclusa si sia 
rivelata pienamente efficacie per far conoscere Le Ghiande ed i servizi offerti. Consigliamo di 
pubblicare costantemente contenuti utili ed interessanti per mantenere vivo l’interesse degli 
utenti che seguono la pagina, e fare in modo che il numero dei follower (quindi potenziali 
clienti) aumenti costantemente, risultato che si potrebbe raggiungere più velocemente 
anche attraverso campagne mirate di aumento fan della pagina.
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