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Panoramica

Clic Conversioni
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Impression

135.224

Clic

8.097

Costo

4.704,46 €

CPC medio

0,58 €

Impression (Top) %

68,63%

CTR

5,99%

Conversioni

652

Informazioni generali sui risultati ottenuti

attraverso la Campagna Google ADS nel corso

del periodo indicato sopra. I dati si

riferiscono soltanto alla Campagna e non al

tra�co generale raccolto dal sito web.

Tasso conv.

8,05%
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I gra�ci a �anco riportano

informazioni speci�che su 

• dispositivi utilizzati dagli

utenti che hanno interagito

con gli annunci

• provenienza geogra�ca

degli utenti che hanno

interagito con gli annunci

N.B. = La provenienza

geogra�ca è stimata da

Google attraverso

complesse dinamiche di

tracciamento.

In alcuni casi, il dato

potrebbe essere falsato ed

una piccola percentuale di

clic fuori-target geogra�co è

attesa e del tutto normale.

Dettagli sul tra�co

Regione Clic

1. Lombardy

2. Province of Varese

3. Metropolitan City of Milan

4. Province of Monza and Brianza

▼
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mobile devices with

full browsers

computers

tablets with full

browsers

7%

91,4%

Sessioni per dispositivo Sessioni per località
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La tabella a �anco riporta

un'estrazione delle

20 parole chiave che hanno

ottenuto risultati migliori

sul periodo indicato.

Le parole chiave sono

ordinate per numero di Clic

ottenuti.

L'elenco non è esaustivo, in

quanto ogni parola chiave

rappresenta un "tema" e

include decine di

combinazioni simili e

varianti.

N.B. = L'elenco può

contenere parole chiave che

sono state attive per un

periodo, ma che sono state 

successivamente disattivate

in fase di ottimizzazione.

Parole chiave (Top 20)

Parola chiave per la ret… Clic Impressioni CTR CPC medio Costo Tutte le conv.

1. topi in giardino 1.798 7.414 24,25% 0,28 € 496,11 € 130

2. eliminare topi in casa 1.075 8.069 13,32% 0,25 € 265,69 € 41

3. disinfestazione blatte 560 12.670 4,42% 0,9 € 506,75 € 72,5

4. disinfestazione cimici 508 9.543 5,32% 1 € 509,4 € 50

5. disinfestazione vespe 495 8.182 6,05% 0,82 € 407,2 € 54

6. topi in casa 430 10.399 4,14% 0,36 € 156,3 € 29

7. disinfestazione calabroni 416 6.154 6,76% 0,66 € 275,71 € 35

8. problema topi 352 3.263 10,79% 0,35 € 123,18 € 17

9. disinfestazione formiche 300 7.182 4,18% 0,92 € 274,73 € 19

10. cimici da letto disinfestazione 249 4.810 5,18% 1,08 € 269,83 € 39

11. derattizzazione topi in giardino 245 2.253 10,87% 0,4 € 99,17 € 17

12. ditta disinfestazione vespe 213 3.320 6,42% 0,92 € 195,2 € 26

13. disinfestazione scarafaggi 178 5.128 3,47% 1,12 € 200,12 € 16

14. disinfestazione zanzare 177 4.650 3,81% 0,83 € 146,3 € 9

15. rimozione nido calabroni 171 3.614 4,73% 0,62 € 106,11 € 10

16. topo in casa che fare 118 1.879 6,28% 0,45 € 52,57 € 7

17. topi nei muri di casa 116 557 20,83% 0,25 € 29,07 € 6

18. deblattizzazione prezzi 105 1.354 7,75% 0,98 € 103,07 € 13

19. ditte specializzate rimozione nidi … 86 1.264 6,8% 0,71 € 61,12 € 10

20. ditta disinfestazione blatte 69 1.499 4,6% 0,95 € 65,51 € 10

▼
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La tabella a �anco mostra un

riepilogo di tutte le azioni di

valore completate dagli

utenti raggiunti

esclusivamente tramite

Google ADS.

In base agli obiettivi de�niti

in fase di lavorazione della

Campagna, le azioni possono

essere e�ettuate

direttamente tramite

Annuncio (chiamata diretta)

o sul sito (contatto da form).

N.B. = Il dato relativo alle

Conversioni non può essere

completo, in quanto non è

possibile tracciare, ad

esempio, la telefonata di un

utente che visita il sito,

appunta il numero su di un

foglio e chiama

successivamente.

Conversioni

Segment Conversion Type Name Conversioni

1. Click su Numero di Telefono (Tutti i dati del sito web) 333

2. Click su Indirizzo Email (Tutti i dati del sito web) 205

3. Contatto da Form (Tutti i dati del sito web) 90

4. Chiamate dagli annunci 22

5. Lead form - Submit 2

▼
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Conversioni

652

Tasso conv.

8,05%

Campagna Conversioni

1. [PRISMI 2022] Disinfestazione Derattizzazione 652

▼
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Clic
Numero degli utenti che hanno cliccato su di un
Annuncio, dopo averlo visualizzato sulle pagine di ricerca
Google. Ogni Clic corrisponde ad una visita da parte di
un utente in-target. Signi�ca che un utente interessato
ha visitato visitato il sito grazie alla Campagna Google
ADS.

Impressioni
Numero di volte in cui gli Annunci sono stati visualizzati
sulle pagine di ricerca Google, indipendentemente dal
fatto che l’utente abbia cliccato o meno.
Se un annuncio viene visualizzato ma non genera una
visita (Clic), l’inserzionista non sostiene alcun costo.
Le impressioni hanno valore in quanto rappresentano
visibilità per voi. Ogni impressione corrisponde ad una
persona che stava cercando informazioni sui vostri
prodotti/servizi e che ha visto il vostro nome/brand.

Glossario

CTR
Rapporto percentuale tra Impressioni e Clic. È la
percentuale di persone che hanno cliccato sul numero di
quelle che hanno semplicemente visto l’annuncio.

CPC Medio
Costo medio di ciascun Clic. Dipende da numerosi fattori,
tra i quali il numero dei concorrenti sul mercato e
l'importo del loro investimento.

Costo
Costo totale delle attività di Campagna sul periodo
analizzato. Può non corrispondere all'importo fatturato,
in quanto gli addebiti vengono e�ettuati in tempi diversi.
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Tutte le conv.
Tutte le azioni di valore compiute dall'utente, sia

attraverso l'annuncio che attraverso il sito. Include

telefonate, click su di un indirizzo Email, compilazioni di

un form di contatto e qualsiasi altra azione per la quale è

stato impostato il tracciamento in fase di attivazione

della Campagna. I valori sono riferiti esclusivamente alle

azioni portate a termine da utenti che hanno interagito

con gli annunci a pagamento.

Tasso conv.
Rapporto percentuale tra gli utenti che hanno interagito

con un annuncio e quelli che hanno e�ettivamente

portato a termine un'azione di valore.

Glossario

Impression (Top) %
La percentuale di occasioni nelle quali il vostro annuncio è

comparso tra i primi in alto sulle pagina di ricerca Google.

Il valore dipende da molteplici fattori, tra i quali il budget a

disposizione ed il numero di altre aziende che investono

sulle stesse parole chiave su Google ADS.

Segment Conversion Type Name
Il nome attribuito ad un'azione di valore durante la fase di

sviluppo della Campagna.

"Calls from ads" è un valore di default che raggruppa le

telefonate e�ettuate direttamente da un annuncio senza

passare dal sito.

Le altre etichette descrivono un altro tipo di azione svolta

sul sito (es. Click sull'indirizzo Email, Contatto da Form,

etc.)
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